


Крупная История — новый бренд в категории круп



Контекст — полка круп в ритейле выглядит 
одинаково: функциональные обещания, схожие 

графические схемы и низкая эмоциональная 
дифференциация, из-за чего потребитель 

ориентируется по цене и привычке, 
а не по смыслу и чувствам.





Задача:
создать эмоциональный бренд, который вернёт

в категорию эмоции и наполнит нашу жизнь 
позитивом и радостью.

Решение:
крупы — продукт с которым мы сталкиваемся 

на протяжении жизни. Он часть нашего 
культурного кода, он тесно переплетается 

с историями нашей жизни...



историями побед



историями дружбы



историями преодолений



моментами счастья
и радости



Крупная История — это бренд про тёплые 
воспоминания, большие и маленькие события, 

добрые семейные истории, где вкус, забота
и радость тесно связаны между собой













Лучшие истории — в каждой упаковке!










